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Repelenty se stejné jako naplasti, dezinfekce ci pripravky proti prijjmu staly béZnou vybavou cestovnich lékdrnicek.
Zdjem o né stoupd od chvile, kdy je ohldsena aktivita klistat v prirodé, a trvd celou sezonu. Pri jejich nakupu
spotrebitelé na cenu prilis nehledsi, stézejni je pro né vicinnost. A totéz plati napiiklad také u hojivych naplasti, jejichz
obliba roste.

pFilis

Pfed prazdninami coby hlavnim obdobim,
kdy lidé vyrazeji na dovolené, se téma
cestovnich IékarniGek dostava Castéji

na pretres. Do lékaren prichazeji zakaznici
nejen kvili tomu, aby si svou Iékarnicku do-
pInili osvédéenymi pripravky, ale jak potvr-
zuji farmaceuti, prichazeji se také poradit,
jaké produkty by v ni nemély chybét. A pravé
ve zminéném obdobi se snaZzi Iékarnici ma-
ximalné zapojit do osvéty, jejimZ cilem je
upozornit na to, Ze by na vylety a na dovole-
nou neméli lidé odjizdét bez patfiéného
vybaventi, které jim pom(ize zvliddnout
pfipadné zdravotni nepfijemnosti.

| banalni zdravotni potize mohou zkazit do-
volenou a na Iékamicku na cesty se roz-
hodné vyplati myslet véas. Mezi polozky,

za které je zbytecné v zahranici utracet, patfi
napfiklad medikamenty. VaZznou komplikaci

m(iZe pfedstavovat také jazykova bariéra.
Spatné popsané nebo pochopené symp-
tomy se mohou promitnout do vydeje a uzi-
vani nevhodného Iéku, navic v zahranici
pres veSkerou globalizaci nemuseji byt

k dispozici tytéZ pripravky jako na eském
trhu. KdyZ neni po ruce spravny lék, at uz je
to tim, Ze ho v pfipadé potfeby nema lovék
u sebe, anebo zvoli kvli nedorozuméni
Spatnou Ié¢bu, mize to zkazit nejen oka-
mziky, na které se tésil cely rok, ale pfi-
padné komplikace si mlZe nésti po zbytek
Zivota. Jedeme-li na dovolenou nevybaveni
zékladnimi léky, je to v jistém smyslu zane-
dbana prevence,” zdliraziiuje MUDr. Gabriel
Pallay, $éf odborného rozvoje lIékaren

Dr. Max, a doplfiuje, jakou sluzbu ohledné
cestovni Iékarnicky nabizeji: ,Farmaceutiéti
odbornici v nasi internetové poradné pomo-

hou s doporucenimi pro nejriiznéjsi dovo-
lenkové destinace. Nedavno odpovidali
tfeba na dotaz tykajici se Egypta. A je pak
na klientovi, jestli bude pokracovat dal

do e-shopu, nebo ne.”

Na téma spravné vybavy cestovni Iékarny se
zaméila také Ceska |ékarnicka komora
(CLnK). Podle jejich predstaviteld univer-
zalni recept na jeji obsah neexistuje. ,Jinak
bude ,prvni pomoc shalend na cesty * vypa-
dat, pokud pojedete v tuzemsku s détmi

na tyden na chalupu, jinak pokud se chys-
tate na expedici v tropické oblasti mimo ci-
vilizaci, a jinak méate-li v planu cyklistickou
dovolenou. Pokud si nejste jisti, ¢im se

na konkrétni cestu vybauvit, je vhodné se in-
formovat v Iékarné. Lékarnici pacientdm do-
poruci nejen ideélni obsah Iékarnicky, ale
poskytnou i radu, jak pfipadna poranéni

spravné oSetfit,“ vysvétiuje Mgr. AlesS Krebs,
Ph.D., prezident CLnK.

Ohlédnuti za nezvyklou
loiiskou sezonou

V minulém roce kvili covidu-19 bylo do jisté
miry cestovani omezeno, a tak ne kazdy,
kdo to planoval, odcestoval na dovolenou
do zahraniéi. Poznamenala tato atypicka
sezona prodeje produkttl, které si spotfebi-
telé do cestovni lékarnicky pofizuji? Ano
ine.

Rozhodné nepolevil zajem o repelenty, ba
naopak. A rovnézZ u naplasti a obvazového
materidlu nejsou z trhu hlaSeny propady
prodejd. ,Prodeje repelentd proti koméarim,
klistatiim a ostatni produkty na klistata,
jako jsou pinzety nebo samoodstrafiovaci
spreje, ovlivnény z mého pohledu nebyly.
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Sice se méné vyjizdélo na dovolenou do za-
hraniéi, ale po Ceské republice lidé cesto-
vali, takZe pro tyto (cely se repelenty
hodily,” fikd Mgr. Petr Ma§at, marketingovy
feditel fetézce Lékaren IPC, a doplfiuje, Ze
zékaznici nakupovali i ndplasti a obvazovy
materidl, takze zasadni propady prodeji
oproti pfedchozimu roku ve svych 1ékarnach
nepozorovali.

Také PharmDr. Eva HibSové z Chytré Iékarny
na Slovakoveé v Brné se vyjadfuje vtom smyslu,
Ze konkrétné v segmentu repelentd a na-
plasti nezaznamenali vlivem pandemie
vykyv v prodejich: ,Naopak, lidé travi vice
¢asu v pfirodé, takZe minimalné repelenty

a potazmo i dalSi vybaveni |ékarnicky potre-
buji stejné, ne-li 0 néco vice nez pred pan-
demii.”

Ani covid-19 tedy nic nezménil na tom, Ze se
repelenty fadi k dlouhodobé rostoucim ka-
tegoriim. ,Mezi spotfebiteli obecné stoupa
povédomi o potiebé pouzivani repelentd pfi
pobytu v pfirodé. V lofiském roce vzrostla
mezirocné velikost kategorie repelentli co
do hodnoty o 19 procent (zdroj: AC Nielsen,

Total Retail Market). Da se predpokladat, ze
tento riist byl Gastecné ovlivnény jinym zp(-
sobem traveni letni dovolené. Tim, Ze vét-
Sina lidi ji travila v tuzemsku a mimo jiné

v pfirodé, pravdépodobné to ve srovnani

s predeslymi roky poptavku po repelentech
zvysilo,“ popisuje Ing. David Glogar, asso-
ciate manager spolecnosti SC Johnson.
Ackoli se repelenty i naplasti hojné proda-
valy i loni, koronavirus tento sortiment v ur-
¢itém ohledu prece jen zasahl. ,,Covidova
opatfeni a obavy z Sifeni viru poznamenaly
nejen cestovani, ale i osobni navstévy éka-
ren, kam chodilo méné lidi. To mélo na po-
catku lonské sezony samozfejmé dopad

i na prodeje repelentil Predator pfimo v ka-
mennych lIékdrnach. NemoZnost cestovat
do zahranici se pak podepsala na snizené
poptévce po repelentech uréenych zejména
pro pouziti v exotickych destinacich, jako je
Predator Aloha nebo Maxx. Do hry v tomto
segmentu vstupuje i pocasi, které urcuje,
jestli lidé chodi astéji ven. Situace s prode-
jem repelentd Predator se znaéné zménila

v Cervenci, kdy pocasi pralo vyletiim do pfi-

rody a covidova opatfeni se zmirnila,“ vy-
svétluje Ing. Iveta Cechova, produktova
manazerka spolecnosti Vitar, a zaroven do-
dava, Ze za lonsky rok paradoxné dosahli
nejvysSi trzby za dobu existence znacky Pre-
dator v Iékérenském segmentu v CR.
Podobné jako fadé dalSich produktil se jme-
novanému sortimentu enormné dafilo

v rdmci e-commerce. Podle Mgr. Romany
Zatecké, feditelky komunikace spole€nosti
Pears Health Cyber, ktera provozuje e-shop
Lékarna.cz, at se cestuje naplno, nebo je
cestovani omezeno, o pfipravky vhodné

do cestovni Iékarnicky maji zakaznici stéle
zajem. ,Endiaron, Paralen, probiotika €i re-
pelenty vykazuji mezirocné rlist prodejl. Ka-
tegorie pfipravki na traveni napfiklad loni

v porovnani s rokem 2019 vyrostla 0 22 pro-
centv hodnoté, naplasti pak o 15 procent,“
upozoriuje.

Také PharmDr. Jaroslav Kusnir, e-commerce
manager spolegnosti Benu CR, poukazuje
na stoupajici loniské prodeje v jejich
e-shopu: ,,Pokud bychom vzali celou kate-
gorii cestovni Iékarnicky, zaznamenala loni

v dobé letnich prazdnin v porovnani's pred-
chozim rokem nértist obratu kolem 80 pro-
cent. Zahrnuty jsou do toho pfipravky

na Zaludecni a stfevni potize, repelenty, slu-
necni kosmetika a produkty na prvni
pomoc. Nejvétsi narist mél v roce 2020
segment repelentd, a to téméF 200pro-
centni, ndsledovaly produkty na prvni
pomoc s naristem zhruba 100 procent.”
Kategorii, na které se podle vyjadreni

Ing. Jany Herotové, product managera spo-
leénosti PharmaSwiss Ceska republika, ko-
ronavirus negativné podepsal, jsou
pfipravky na stfevni a zazivaci potize: ,Trh
nyni hodnotové klesa o vice nez 30 procent.
Jde o dlisledek pandemie covidu-19. Lidé
se totiz méné stykaiji a vice dbaji na hy-
gienu.”

Stoupad obliba repelentnich

ndramkii

V segmentu repelentd Ize pozorovat nékolik

trendd. Spotfebitele zajiméa predevsim jejich
Gc¢innost, zatimco cenu pfi nékupu obyCejné
viibec nefesi. Cim dal vic roste zajem o re-

pelenty na pfirodni bazi a o repelentni na-
ramky. ,V uplynulém roce byly velkym hitem
repelentni naramky a rozmach jsem pozoro-
val také u pfirodnich bylinnych biorepe-
lentd, které zakaznik(im piijemné voni

a zaroven celkem spolehlivé ochrani,” fika
Petr Ma§at.

0 repelentnich naramcich se zmifuje také
vedouci Lékarny Chrastava PharmDr.
Zdenka Mocarkova: ,Vzpominam si, jak
jsem byla pred par lety pfekvapena, kolik
barevnych repelentnich ndramki se v se-
zoné prodalo. Klienti je Zadali pro déti na ta-
bory, maminky je vozily na ko¢arcich, lidé je
chtéli na kempovani.“

RovnéZ Eva HibSova méa zkuSenost, Ze obli-
bené jsou, a to hlavné pro déti, repelentni
naramky s obsahem silic. ,Vzr(ista také ob-
liba biorepelentl na bazi rostlinnych silic.
Cena u tohoto sortimentu vétSinou hraje az
posledni roli,“ vyzdvihuje a Romana Zatecka
potvrzuje: ,Pokud jde o nabidku repelentt,
pozorujeme, Ze zékaznici zacinaji preferovat
ty pfirodni.”

Dalsi postfeh pfipojuje Veronika Pichova,
vedouci obchodnich zastupctli spolecnosti
Aveflor: ,Zaznamenali jsme trend vyroby do-
mécich repelentd, které vychézeji z tradic-
nich receptur. Je to dano i tim, Ze ¢im dal vic
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lidi trpi rdznymi formami alergie a snazi se
hledat pfipravky na pfirodni bazi. U zcela
prirodnich produktii je potfeba byt ale sho-
vivavy k jejich G€innosti. VétSinou je nutné
domaéci ¢i pfirodni repelent aplikovat ¢as-
téji. Nam jsou pfirodni produkty blizké,
proto mame v nabidce Arpalit® Bio repelent,
ktery obsahuje biopesticidni G¢innou latku
IR3535, neobsahuje DEET a je Setrny

ke zdravi Clovéka i k prirodé. Je také vhodny
pro déti jiZ od jednoho roku véku. Proti ko-
mérdm i klistatGm Gcinkuje aZ osm hodin.
Na pfirodni produkty se chceme soustredit

i v budoucnosti.”

0 zvySujici se poptavce po pfipravcich s ob-
sahem prirodnich Iatek se zmifuje i Bohumil
Klement, obchodni feditel spoleénosti Team
4You, kterd jiz 14 let na lékarenském trhu
zastupuje Svycarskou spoleénost Herbame-
dicus: ,Pred zhruba dvéma lety jsme zazna-
menali poptavku zakazniki po pfirodnich
odpuzovacich hmyzu, tedy téch bez obsahu
DEET, které by byly G¢inné, a zaroven se
mohly bezpeéné aplikovat napfiklad na dét-
skou pokozku (legislativné od tff let). Proto
jsme vyvinuli pripravek KomarStop® v baleni
0 objemu 50 ml, a pro nebyvaly zajem
hlavné maminek, tykajici se pfirodniho slo-
Zeni produktd pro déti, ale také kvli obec-
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nému odklonu od ,chemie *, jsme hned rok
poté pridali pfipravek KlistéStop® a zvétsili
objem baleni na 100 ml. Pocatecni prodeje
hodnotime jako velmi Gspésné a moc nas

v u

zajem spotiebitell o tyto produkty tési.

O iicinnost jde predevsim
Lékarnici jednohlasné potvrzuji, Ze pfi na-
kupu repelentil se zdkaznici v prvni fadé
zajimaji o jejich dcinnost. ,U repelentl
zékazniky zajima jejich Gcinnost, moZnost
pouZit je u rliznych vékovych kategorii a to,
zda se daji aplikovat jak na kiizi, tak

na odév,” vyjmenovavé Eva HibSovéa a dopl-
nuje, Ze cena vétSinou patfi u tohoto sorti-
mentu mezi faktory, které nehraji nijak
zasadni roli.

RovnéZ Zderka Mocarkové poukazuje na to,
Ze zékaznici pfi ndkupu repelent kladou
diraz na kvalitu, G¢innost a dobrou snasen-
livost. ,Zejména pokud se jedna o ochranu
déti, jsou ochotni zaplatit nemalé ¢astky

za G€innou ochranu proti hmyzu.

A za zminku stoji urcité i fakt, Ze v posled-
nich letech vyrazné stoupa také zajem

o0 sady pro snadnéjsi a bezpecné odstranéni
klistat,“ popisuije.

Vedouci prazské Iékarny PharmGo Na Flo-
renci PharmDr. Tomé&s Arndt, Ph.D., na za-

kladé svych zkuSenosti uvadi: ,Pfi vybéru
repelentu se Casto zohlednuje, zda je
vhodny pro déti, na citlivou kiiZi nebo pi-
hodny do exotickych oblasti.”

Také vyrobci vyzdvihuji, Ze u repelentti je za-
sadni spolehlivost a doba, po kterou pfipra-
vek dokaZe plsobit. ,UZivatelé preferuji
spolehlivy vyrobek v praktickém obalu

za odpovidajici cenu. To naSe repelenty
splfiuji, proto jsou podle IMS dat roku 2020
dlouhodobé nejprodavanéjsi na ceském Ié-
karenském trhu. Spotfebitel ma v soucas-
nosti moznost vybrat si z Siroké Skaly
vyrobkil uréenych jak pro malé déti, osoby
s citlivou pokozkou, tak z repelentil na pfi-
rodni bazi nebo repelentt s extrémni Géin-
nosti, uréenych do oblasti s vyskytem
nebezpeénych nékaz pfenosnych bodnutim
hmyzem. Ucelend fada Predator zahrnuje
nékolik typd repelenti od lehkych azZ po ty,
které obstoji pfi maximalni zatéZi napfriklad
v tropech,” Fika Iveta Cechova.

Svlij postreh pfipojuje i David Glogar:
,0becné plati, Ze spotfebitelé jsou daleko
zvidavéjsi nez dfive, a zjiStuiji si o vyrobcich
maximum dostupnych informaci. Zvlasté

u pipravk, které se aplikuji na pokozku.

V souvislosti s repelenty spotfebitelé vyhle-
dévaji predevsim informace o druhu Géinné
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latky a jeji koncentraci, pfipadné proti ja-
kému druhu hmyzu plsobi a jak dlouho
proti nému Gcinkuje.”

Podle Veroniky Pichové spotfebitelé také
¢im dal vic fesi nejen to, zda je repelent Se-
trny vGci lidskému zdravi, ale i to, jak je Se-
trny k prirodé. ,Naprostou samoziejmosti je
pro né dlouhd doba Gcinku. Zacinaji se také
zajimat, zda mohou po aplikaci repelentu
na slunicko, aniz by hrozila alergicka reakce.
Zakaznici Gasto chtéji jeden repelent, ktery
je vhodny pro celou rodinu, tedy i pro malé
déti,” vyjmenovava.

Populdrni pomocnik slavi
stovku

Zatimco u repelentd se na prodejich proje-
vuje vyrazny vliv sezony, naplasti a obvazovy
material se prodavaji celorocné. Ale i u nich
plati, Ze s ndstupem jara a hlavné pak |éta si
fada spotfebitelil potfebuje zasoby v ces-
tovni Iékarnicce doplnit, aby pro pfipad po-
tfeby méla okamZité po ruce vhodny typ
naplasti. Jak potvrzuje Zdefika Mocarkova,
sortiment naplasti je velmi Siroky, ale spo-
tfebitelé jsou spiSe konzervativni a voli takfi-
kajic klasiku ve stylu ,aby doma néco méli‘.

Velké oblibé se proto tési klasické polstar-
kové naplasti, které letos slavi své vyroci

- zaCaly se totiz vyrabét pravé pied sto lety.
»Kromé pol$tarkovych néplasti v metrazi
jsou mezi zakazniky oblibené i textilni na-
plasti na civce a takzvané papirové naplasti.
Rovnéz klasicka obinadla jsou preferovanou
volbou domaécich Iékamicek,” vyjmenovava
doktorka Mocarkova a pfipojuje: ,Pokud
vSak klienti prijdou s konkrétnim zdravotnim
problémem, nechavaji vybér naplasti na nas
nebo sami Zadaji néjakou specialitu. Na-
bidky vyrobc jsou kazdy rok inovovany,

a tak je z ¢eho vybirat. Nabizime r(izné hyd-
rogelové naplasti na puchyfe a popaleniny,
naplasti na kufi oka, motylkové naplasti,
leukostehy, elastické naplasti na prsty

a klouby a fixacni naplasti. A za zminku stoji
takeé fakt, Ze se stale zvySuje zajem o tejpo-
vaci pasky.”

Co do obliby jsou samostatnou kapitolou
détské obrazkové naplasti. ,Novinky v seg-
mentu naplasti zakaznici pfimo miluji. Déti
jsou nadSené, pokud najdou obrazkové na-
plasti se svym hrdinou,” podotyké Zderka
Mocarkova a Petr Maséat pfipojuje: ,Pokud
jde o néplasti a obvazovy material, mdme

Vypozorovano, Ze nejéastéji zakazniky za-
jima, jestli je obvaz sterilni, jak je pruzny
nebo jestli je samodrzici. U naplasti se nej-
vice zajimaji o pruznost, vodéodolnost, vét-
Sinou chtéji presny typ naplasti na dané
zranéni. U détskych néplasti je zajiméa ba-
revnost, obrazky, a hlavné jak dlouho na-
plast vydrZi na prstu.”

Hlavné aby dobre drzela
Kdyby se hledal nejfrekventovanéjsi poza-
davek spotfebitel( ohledné vlastnosti na-
plasti, vitéz bude jasny. Aby dobre drZela,
slysi Iékarnici v souvislosti s jejich vybérem
nejCastéji. Nicméné vlastnosti, o které se
nakupujici zajimaj, je Sirokd Skala. ,Zakaz-
nici se ¢asto ptaji na to, zda jsou naplasti
vodéodolné, vhodné pro senzitivni pokozku
a maji urcitou velikost. Vyrobce a znacka ne-
hraji pfi vybéru takovou roli. Tradicné obli-
bené je Spofaplast. Velky zdjem je o riizné
naplasti na puchyfe nebo také na opary,”
shrnuje Tomas Arndt.

Zderika Mocarkova potvrzuje, Ze se klienti
predevsim dotazuji na to, jestli naplast
dobfe drZi a jak je vodéodolna. ,Zajimaji se
déle o to, jak dlouho mohou naplast na po-

ranéni nechat, jak ¢asto ji ménit, zda je ne-
prilnava. Podobné otazky feSime pfi prodeji
nejriiznéjsich kryti na rany, lidé Zadaji anti-
septicka nepfilnava kryti. Musim podo-
tknout, Ze v pfipadé tohoto sortimentu
nefesi cenu, ale poZaduji hlavné kvalitu,“
vysvétluje.

0 cené se zmifuje rovnéz Eva HibSova:

,U néplasti a obvazového materidlu resi
klienti cenu spiSe tehdy, kdyZ produkty kupuiji
do zasoby, u dezinfekci je nékdy zajima také
doba exspirace, obligatni otazkou je, jestli
naplast dobre drZi. Prijde-li zdkaznik a potfe-
buje fesit oSetfeni akutniho poranéni, cena
produktu je pfi rozhodovani o koupi vétSinou
na jednom z poslednich mist."

Vyrobci i Iékdrnici potvrzuiji, Ze ¢im dal obli-
uréené na specificky zdravotni problém.

,V posledni dobé si spotfebitelé velmi obli-
bili 16Civé hydrokolidni néplasti, které doka-
Zou vytvofit optimalni podminky pro hojeni
rany. Hydrokoloidni technologie ulevuje

od bolesti a podporuje hojeni poranéni. Na-
plast se chové jako druhd kiZe. Spotfebi-
telé, ktefi takové naplasti vyzkousSeji a jsou
spokojeni s jejich Gcinnosti, pak hydroko-

loidni n&plasti zafazuji do svych cestovnich
Iékarnicek,” fika Ing. Petra Buficova, pro-
duct manager spolecnosti Urgo Healthcare CZ.
Jak uvadi Zderika Mocarkova, rozsifujici se
sortiment v segmentu hojeni ran v Iékarné
vitaji: ,Zakaznici Zadaji riizné tekuté obvazy,
hydrogelové spreje na rany, kryti a spreje se
stfibrem, s antiseptickou latkou ¢i takzvané
zastavovace krvaceni. Velmi dobfe se pro-
davaji také vSechny filmogely od firmy
Urgo.”

V souvislosti s pozadavky spotfebitelil
ohledné naplasti a obvazového materialu
upozorfiuje Ing. Marie Votrubova, brand ma-
nager spolecnosti Hartmann-Rico, jesté

na pér dalSich trend(: ,U oballi je dilezita

predevsim jednoduchost, aby spotfebitel co
nejrychleji poznal, jaky produkt momentalné
drZi v ruce a jak ho co nejjednoduseji po-
uZije. Obecné mlizeme fict, Ze je i vySSi po-
ptavka po balenich s méné kusy.“ Dale jesté
poukazuje na to, Ze zvySujici se diraz

na kvalitu vyrobkii se projevuje mimo jiné
tim, Ze spotrebitelé chtéji obvazovy material
bez obsahu latexu. ,To je v pfipadé naSich
obinadel a bandézi samozfejmost, mate-
ridly, z nichZ tyto produkty vyrdbime, pro-
chazeji pravidelné inovaci,” podotyka.
Néplasti jsou jaksi automaticky brany jako
zéklad kazdé |ékarnicky na oSetfeni ran,
puchyfd, odfenin a podobné. Tuto zakladni
vybavu si ale spotfebitelé doplfuji i dalSimi

produkty, které se jim u jmenovanych pro-
blémd mohou hodit. Nékteré, jako napfiklad
Panthenol Spray, ktery ma Siroké spektrum
vyuZiti pfi poranéni kiiZe, patii ke stalicim

na trhu, jiné jsou takfikajic novacky. K tém
se pocita napfiklad Zitenax® Active, 0 némz
Mgr. Marek Hochmann, Iékarnik spolecnosti
Next Force, fika: ,Vyvinuli ho tuzemsti Iékar-
nici a tento pfipravek je uréeny pro aktivni

a sportujici déti a dospélé na ochranu po-
kozky v mistech, kde je enormné nama-
hana, tedy napfiklad na chodidlech,

v tfislech, podpaZi a podobné. OSetfena
mista chrani pfed koZnimi mikrotraumaty

a napomaha rychlejsi regeneraci pokozky.“

Osvédcené pripravky

se kupuji pravidelne

Nezbytnou soucasti cestovnich Iékarnicek
jsou také produkty na zaZivaci a stfevni po-
tize. Je otazkou diskuse, v jaké mife se lon-
ské omezené cestovani do zahranici na této
kategorii podepsalo, protoZe pravé na za-
hranicéni dovolené, kde ¢lovék ochutnd ne-
jednu specialitu tamni kuchyné, je riziko

cich probiotik, ktera jsou doporuc¢ovana pro
podporu obnovy pfirozené rovnovahy strevni
mikrobioty. ,NaSe spole¢nost vyrazny po-
kles v kategorii probiotik v minulé letni se-
zoné nezaznamenala. Vzhledem k letnimu
rozvolnéni i pfes mensi objem zahrani€nich
dovolenych cestovali lidé lokalné, grilovali,
poradali rodinné vylety, jezdili na vodu a po-
dobné. Doplnéni probiotik tedy bylo a stale
z(stava velmi dllezité,” objasriuje Michaela
Bastova.

Rady odborniki maji
velkou vahu

Jak uZ bylo feéeno, mnoho spotfebitelli se
pfi ndkupu uvedeného sortimentu fidi svou
zkuSenosti a nakupuiji produkty, které se jim
osvédgily. Pokud jde o novinky na trhu, za-
kaznici je podle Evy HibSové pfijimaji vétsi-
nou pozitivné: ,Samozrejmé je zajima
hlavné G¢innost a nejlépe néjaké zkuSenosti
s danymi produkty, at uz nas Iékarnik,
nebo ostatnich klient(.”

Také Petr Masat pripousti, Ze novinky v seg-
mentu naplasti, obvaz( a repelentl zakaz-

vzniku uvedenych potizi velké. Nicméné na-
priklad i doma po grilovani se mohou dosta-
vit zaZivaci a stfevni problémy.

Kazdopdadné plati, Ze pokud se spotfebiteli
néjaky pripravek z této kategorie osvédcil,
obvykle si ho kupuje pravidelné. Pfipousti to
i Tomas Arndt: ,Je dost znat, Ze néktefi za-
kaznici maji své oblibené Iéky, které kupuji
pravidelné.“ Také Jana Herotova upozor-
nuje, Ze nejduilezitéjSim kritériem vybéru
uvedenych pfipravk( je predchozi zkuse-
nost.

Kdyz pfijde fe¢ na jednotlivé sortimentni
skupiny, Toma$ Arndt uvadi: ,Tradicné jsou
v oblibé volné prodejné Iéky proti preky-
seleni Zaludku a refluxu, a to i u zahranic-
nich turistd, ktefi si rovnéz radi kupuji travici
enzymy. Zadané jsou Iéky proti prijmu
azacpé, v 1été samozfejmé hlavné stoupa
zajem opét o Iéky proti prijmu, déle o ad-
sorpcni uhli a podobné.”

Jak upozorfiuje Michaela Bastova, senior
brand manager spolecnosti Stada Pharma,
v souvislosti s trdvenim se u laické verej-
nosti zvySuje povédomi o prospésnych G¢in-

nici celkem vitaji: ,Radi vyzkouseji néco
nového, kdyz jim expedient detailné vysvétli
a popiSe vyhody novinky na trhu. Vyjimkou
jsou produkty na odstranovani klistat, v je-
jich pFipadé se priklanéji k osvédéenym pro-
dukttim, s nimiz maji dobré zkusenosti.”

A do jaké miry méa na spotfebitele vliv re-
klama? ,Pokud jde o klasické naplasti, v te-
leviznich reklamach pfili§ nebyvaiji, takze

na jejich zakladé klienti novinky nevyzaduiji.
U pripravki na stfevni a zaZivaci potize
podle mého nézoru reklama masivni roli ne-
hraje, ale je pravda, Ze pokud se v televizi
objevi na néjaky produkt z tohoto sorti-
mentu reklamni Sot, zajem o takovy pfipra-
vek stoupne,“ popisuje Tomas Arndt.
Podobné jako u jinych kategorii i u uvede-
ného sortimentu plati, Ze dlileZitou roli pfi
vybéru produktd hraji rady Iékarnikd. ,Do-
poruceni Iékard, Iékarnikd a rovnéz pratel éi
rodiny se dlouhodobé drZzi na hornich pfic-
kach kritérii, podle nichZ se spotfebitel roz-
hoduje,” podotyka Michaela Bastova.

V podobném duchu se vyjadfuje i Petra Bu-
fiGova, podle niZ klade Cesky spotfebitel pfi
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Aveflor
Akutol™ Sprej na popéleniny 50 ml - obsahuje kyselinu hyaluronovou
a extrakt z mésicku a aloe, na popaleném misté vytvofi prodysny
ochranny film, je vhodny pro celou populaci i diabetiky a déti od 3 let;
Trioderm® Care Chladici sprej - bude uveden na trh v priibéhu roku, pro
rychlou Glevu od bolesti spojené s pohmoZzdénim svall, podvrtnutim
kloubli, svalovymi kieéemi apod., padu nebo podvrtnuti; Arpalit® Bio
repelent 60 ml - nové v cestovnim baleni; Trioderm® Care Chladiva péna
s arnikou 35 ml - v cestovnim baleni, pfi aplikaci vytvafi tzv. praskajici
pénu, ma zklidiujici a chladivy Gc€inek po Stipnuti ¢i bodnuti hmyzem,
pfi kozZnich otocich

Hartmann-Rico
Cosmos Do vody - transparentni naplast do vody, vodotésna

Herbamedicus
Swissmedicus KoméarStop, KlistéStop - nové 100ml baleni, 100%
pfirodni odpuzovace hmyzu s vysokym obsahem rostlinnych silic,
s pfijemnou viini, vhodné ke kaZzdodennimu pouZiti, pro vSechny typy
pokozky

Next Force

Zitenax® Active - krém/pasta urceny na ochranu pokozky u aktivnich déti

a sportovct, podle vyrobce diky kombinaci panthenolu a bisabololu

prispiva k hydrataci a obnoveni fyziologického stavu pokoZzky, vhodny

k aplikaci na partie namahané zvySenou fyzickou aktivitou, jako jsou
tfisla, chodidla, podpazi apod.

Urgo Healthcare CZ
Urgo Aquaprotect 300 ks - velké baleni omyvatelnych naplasti télové
barvy, které chrani pfi krdtkodobém kontaktu s vodou, naplast je
vhodna ke kazdodenni ochrané povrchovych ran, naplasti jsou navinuty
na praktické roli

Vitar
Predator Forte XXL - kromé klasického baleni o objemu 150 ml
a cestovniho v 90ml baleni nové k dostani i v rodinném XXL baleni
300 ml

vybéru néplasti diiraz na informace od 1é-
kérnika nebo jiného spotrebitele a zkuse-
nosti, které s danym produktem maji.
»SnaZime se proto o spravnou edukaci, aby
vSichni dobfe porozuméli, na jaké poranéni
je konkrétni naplast vhodna a jak se po-
uziva," fika.

Lékarnici i vyrobci se shoduji, Ze nezane-
dbatelnou roli hraje vystaveni produkti.
,NaSe |ékarna hodné vyuZziva akce vyrobc,
ale snazime se mit nabidku naplasti pre-
hlednou a srozumitelnou. Vyuzijeme vzdy
produkty tak od dvou tfi firem a bohaté po-
kryjeme Zadany sortiment. Pro zvySeni pro-
dejli se v tomto segmentu vyborné uplatiuje
jednoduché zviditelnéni - impulzni nakup
podporujeme vystavenim pfimo na tare,"
popisuje Zdenka Mocarkova a na jeji slova
navazuje Ing. Jana Hrab&ova, brand mana-
ger spolecnosti Hartmann-Rico: ,Pro sorti-
ment naplasti vyrabime nejriiznéjsi stojany,
které jsou praktické pro Iékarnu, zaujmou
zékaznika a uleh&i mu orientaci v sorti-
mentu, &imz se pfimo podpofi prodej. Cesky
spotfebitel slysi sice na kvalitu, ale dilezita
je samozfejmé i cenova pobidka. Pravidelné
tedy pro naSe zakazniky pfipravujeme nej-
rliznéjsi akce.”

Kdyz kampan, tak on-line
On-line média se pro prezentaci produkti
vyuzivala jiz dfive, ale od loriského roku kvali
nejrlizné&j$im pandemickym omezenim ne-
byvale posilila. Malokdo s nimi ve svych
kampanich nepo€ita. ,Letos jsme jiz realizo-
vali kampan ve spolupraci s jednim celo-
statnim denikem. A nové jsme v letoSnim
roce zaCali vjrobky OFF! prezentovat formou

on-line aktivit, pfedevsim na Facebooku,”
vyjmenovava David Glogar.

Také spolecnost Hartmann-Rico se v pfi-
padé hydrokoloidnich naplasti Cosmos roz-
hodla kromé médii tiSténych vyuZit i ta
on-line. ,Jejich prostrednictvim se zakazni-
klim snazime vysvétlit, jak si diky témto na-
plastem mohou vyrazné zkréatit délku IéEby
puchyfi, opard nebo kufich ok, fika Marie
Votrubova.

Jak uvadi Iveta Cechova, jejich spolecnost
pocita s marketingovou kampani v televizi,
v tisténych i on line médiich: ,,Zaméfené

dator Forte, Junior a nové také Bio. Zajem

0 posledné jmenovany pripravek stale roste,

proto se ho chystame podpofit podobné
jako naSe dvé stalice.”

Také Veronika Pichové poukazuje na to, Ze
se letos jejich spolecnost zamérila na pre-
zentaci prostfednictvim socialnich siti.
,Nase produkty je v pribéhu léta také
moZné vidét v nékolika vybranych televiz-
nich pofadech. Nadéale samoziejmé spolu-
pracujeme s on-line i kamennymi lékarnami
v celé Ceské republice,“ pFipojuje.

0 tom, Ze svou novinku chtéji podpofit pro-
strednictvim on-line médii, se zmifuje Petra
Buricova: ,Pravidelné aktualizujeme naSe
webové stranky urgo.cz a dale jsme aktivni
na socidlnich sitich.”

Na televizni kampan stejné jako loni vsadila
spolecnost Stada Pharma. ,,0d Cervna jsme
spustili kampan na Biopron® Forte,“ podo-
tyka Michaela Bastova.

Markéta Grulichova
marketa.grulichova@atoz.cz

L) KOMERCNI PREZENTACE

Cestovani se psy
a kockami v lete

Pravidelné kratsi cesty za rodinou
nebo na chalupu mame vétsinou
vSichni dobre natrénované a ne-
vyzaduji vétsi pripravy. Pokud

se vSak chystame na delsi cestu
nebo je nas pes ¢i kocka z rizikové
skupiny, méli bychom pfipravé vé-
novat pozornost.

Kdo je z hlediska prehrati, dehyd-
ratace a stresu v auté rizikova sku-
pina? Plemena s kratkym nosem
(brachycefalicka), Sténata, seniori,
chronicky nemocni (kardiaci, on-
kologicti pacienti, zvirata s tézkymi
poruchami pohybu a dychani aj).
Pro cesty do zahraniéi je vhodné
si v predstihu zjistit i podminky
pro danou zemi a navrat z ni

do Ceské republiky. Napriklad

na strankach Statni veterinarni
spravy (www.svscr.cz — Cestovani
se zviraty v zajmovém chovu).

Inzerce

Stejné jako podminky prepravy
ve vozidle, které jsou mnohde
prisnéjsi nez u nas.

Jak si planovat samotnou cestu?

- Idealné cestujeme rano nebo
vpodvecer. Jde-li to, vyhneme se
nejteplejsi ¢asti dne.

- Pfed jizdou psa vyvenc¢ime, kocce
vybavime pfepravku napfiklad
savou podlozkou. Zvitata pre-
pravujeme pfiméfené nakrmena
a napojena.

- Auto pred cestou vyvétrame, pfi-
padné pfiméfené vychladime kli-
matizaci. Plati stejné doporuceni
jako pro fidi¢e, vozidlo klimatizu-
jeme jen o nékolik stuprit méné,
nez je venkovni teplota, a pfed za-
stavenim, v pfedstihu, klimatizaci
tlumime nebo vypiname. Pro psy
je mozné zakoupit chladici vesty.

Pod podlozku v pfepravnim boxu
umistit chladici podlozky (nikdy
nesmi zvife lezet pfimo na nich).

- Pfedem si naplanujeme prestavky
po maximalné 2—3 hodinach jizdy.
S vyvencéenim, napojenim, obc&er-
stvenim, odpoc&inkem.

- Pokud na$ pes nebo kocka trpi
stresem pfi cestovani, vybereme
a vyzkousime pfedem vhodny

veterinarni pfipravek pro zklidnéni

a zmirnéni stresu.

K veterinarnim pfFipravkim, které
jsou volné prodejné a s Uspéchem
pfi cestovani pouzivané, patfi ty
na bazi proteinti mleziva
(Colostrum Calming Complex®),
vitaminu B, a L-theaninu.

Jejich vyhodou je rychly nastup
Ucinku, bezpecénost a potlaceni
stresu bez nezadouci sedace nebo

zmén chovani. Pro psy malych Ci
stfednich plemen a kocky je to na-
priklad Alavis Calming. Pro velké
psy pak Alavis Calming Extra Silny.
Oba jsou ve formé ochucenych pa-
miskd, a Ize je tak pohodiné podat
psovi i ko¢ce kdekoli.

Veterinarni pfipravky na bazi ko-
lostra Ize kombinovat se spreji

s matefskymi feromony (na trhu

k dostani pro psy i ko¢ky) nebo

s Bachovymi esencemi. Pfi zavaz-
néjSich projevech stresu a kinetézy
(nevolnosti v auté) doporuduiji
konzultaci s veterinarnim Iékafem.
Mezi projevy kinetdzy patfi prede-
v8im vyrazné slinéni, silny neklid

a zvraceni. Kromé& nepfiméfeného
stresu zvySuje nefeSena kinetéza
riziko pfehfati a dehydratace. Ty
mohou vést k nutnosti hospitalizace
psa nebo kocky.
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